Нормативные правовые акты, регламентирующие работу Министерства информации Донецкой Народной Республики 

в сфере рекламы
Министерство информации Донецкой Народной Республики (далее – Министерство информации) является республиканским органом исполнительной власти Донецкой Народной Республики и действует  на основании Положения о Министерстве информации Донецкой Народной Республики, утвержденного Постановлением Совета Министров Донецкой Народной Республики от 10.08.2018 г. № 10-37
В рамках реализации своих полномочий, предусмотренных пунктом 1 части 1 статьи 26 Закона Донецкой Народной Республики от 22.12.2017 года № 198-IHC «О рекламе» (далее – Закон «О рекламе») Министерство информации осуществляет государственный контроль (надзор) за соблюдением субъектами хозяйствования законодательства о рекламе, руководствуясь следующими нормативными правовыми актами:
1. Конституция Донецкой Народной Республики.

2. Закон Донецкой Народной Республики от 22.12.2017 г. № 198-ІНС «О рекламе».
3. Закон Донецкой Народной Республики от 07.08.2015 г. № 71-IHC «Об информации и информационных технологиях».
4. Закон Донецкой Народной Республики от 02.10.2015 г. № 79-IHC 
«О защите детей от информации, причиняющей вред их здоровью и развитию».

5. Закон Донецкой Народной Республики от 27.02.2015 г. № 18-IHC «О лицензировании отдельных видов хозяйственной деятельности».  
6. Закон Донецкой Народной Республики от 05.06.2015 г. № 53-IHC  «О защите прав потребителей».
7.  Уголовный кодекс Донецкой Народной Республики от 19.08.2014 г.
8. Постановление Совета Министров Донецкой Народной Республики  от 02.06.2014 г. № 9-1 «О применении Законов на территории ДНР в переходный период».
9. Приказ Министерства информации Донецкой Народной Республики от 09.02.2018 г. № 11-о «Об утверждении Порядка согласования содержания рекламы до ее размещения на средствах наружной рекламы».

10. Приказ Министерства информации Донецкой Народной Республики от 09.02.2018 г. № 13-о «Об утверждении Временной инструкции по оформлению уполномоченными должностными лицами республиканского органа исполнительной власти, реализующего государственную политику в сфере массовых коммуникаций, материалов об административных правонарушениях в сфере рекламы».
